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TUNING IN - RADIO CENTRE : LONDYN - 30. 9. 2026

...OCi zavrit jde, usi ne

Presun 10 % rozpoctu
z placeného vyhledavani 0
do audia zvysi o

navratnost kampane

Zdroj: konference Tuning In, Londyn 30. 9. 2026. Donna Burns, Radio Centre (studie Sound Profits, datovd zdkladna Profit Ability 2: WPP), Andrew Tindall, System1 (citace)



JAK NA DIGITALNIi AUuDJO?

5 cest k vysledkiim

v digitalnim audiu

n Cisté digitalné - napfimo
3  Cisté digitalné - DSP (Adform / DV360)
n V ramci verejnych zakazek




01 - CROSSMEDIALNI - KAMPAN - GRANDVISION

GrandVision: strop radia neni strop audio kampané

Zasah cilové skupiny 40+ (tis. osob)
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»Diky soustavnému vyuZivdni touchpointi s vyssim 1+ zasahem a zamérovdni se na omnichannel planovdni se nam dari
postupné navysovat mentdlni dostupnost znacky GrandOptical a tim padem i navstévnost nasich prodejen.”
— Martin Minafik, Marketing Manager CZ & SK

Zdroj: Radioprojekt .+11.Q 2026, Triton Digital IV.=VIIl. 2026. Cilovd skupina 40+, celd CR. Kombinovany zdsah FM/DAB + digi dle modelu Total Audio (uplift 8,9 %).




01 - CROSSMEDIALNi-KAMPAN - ALULEGRO

Allegro: Radio stavi dosah, digi audio ho rozsituje

40 % | e-commerce najde nové zakazniky.

Komplementarni audio = jednotna cena produkce.

z posluchaéu digi audia (156 z 394 tis.) FM/DAB nikdy nezasahlo

B Pro FM/DAB nedosazitelni
(40 %)

U# slygeli FM/DAB (60 %)

»Vysledky kampané potvrdily, Ze tato iniciativa méla smysl. Prinesla nezanedbatelny ndriist zdsahu a zdroven ukdzala,
jakou hodnotu miiZe mit hleddni novych prileZitosti v ramci nasi medidlni strategie.”
— Allegro (marketingové vedeni)

Zdroj: SKMO — Median/StemMark, 1.+11. Q 2026. Osoby 25-54, celd CR. FM/DAB Total spoty (63 spoti, 15 s) + digi audio floating.




01 - CROSSMEDIALNi-KAMPAN - ALUBERT

Albert: V klasickém radiu tradi¢né, v kombinaci s digi audiem

ale s dalsimi unikatnimi posluchaci z cilové skupiny.

Umime brand awareness i hard sell.

9,0 mil. . 0,5 mil.

impresi digitalniho audia (5 vin x 1,8 mil.)

soucet pFirastka unikatnich posluchaéi z cilové skupiny,
které FM/DAB nezachytilo

»Rddio je jednim z pilifii nasi komunikace. Digitdlni audio pro nds pfedstavuje prirozeny zpisob, jak tento pilif dal rozvijet

a efektivné oslovovat dalsi zakazniky. V roce 2026 jsme kombinaci radia a digitdalniho audia vyuZili uZ v péti riiznych kampanich
a vysledky nam potvrzuji, Ze nejvétsi prinos ma zejména u delsi imageové komunikace.”

— Markéta Jelinkova, Marketing Media & Monetization Manager, Albert Ceska republika

Zdroj: analyza kampané Albert (Radioprojekt hybrid x Triton), cilovd skupina HW 25-59, celd CR. 447 tis. = soucet pfirGstki za 5 vin.




01 - CROSSMEDIALNi- KAMPAN - DALSi REFERENCE

Peugeot a Orlen: silnéjsi kontakt

za mensi-jednotkovou cenu

PEUGEOT - Emotion Day, 05-06/2026 ORLEN - Epické letni slevy, 07-08/2026

+96 tis.

noveé zasazenych posluchacti i z obecné cilové skupiny
(2 429 - 2 525 tis., cilova skupina 12+).

+14,6 %

Inkrementalni reach pro samotné digi audio (1 576 - 1 806 tis.,
cilova skupina 30-60 ABC).

»Potrebovali jsme predstavit usporné hybridni pohony a
upozornit na roadshow Peugeot Emotion Day. Téma, které se
do TV reklamy dostdva obtizné a v online prostredi by skoncilo
u PR c¢lanku, jsme diky této spoluprdci dostali do éteru i

digitalu a zaroven podporili navstévnost aktudlni akce.”
— Jifina Novakova, marketing leader Peugeot, P Automobil Import

»Radio vnimdame jako silny kanal pro komunikaci s fidici, ktery
zvysuje celkovy zdsah a efektivitu kampané. A diky pridani
digi audia se nam dafri oslovit i mladsi online zakazniky, ktefi
klasické vysilani poslouchaji méné. Kombinace obou typli vede
k vyssimu pokryti cilové skupiny.”

— Radka Matysov4, brand manager, ORLEN Unipetrol RPA

Zdroj: analyza kampané Peugeot (Radioprojekt hybrid x Triton), cilovd skupina 30-60 ABG, celd CR. Zdroj: analyza kampané Orlen (Radioprojekt hybrid x Triton), cilovd skupina vsichni 12+, celd CR.



02 - CISTE DIGITALNIi KAMPAN - VELUX

Velux: Z pilotu na nejvetsi letosni kampan

Dorugené imprese digitalniho audia

° 8,0 mil.
5 ]
: X

5
4
. silnéjsi kampan nez pilot 2025,
3 2,1 mil. letos nejvétsi jednorazova kampan digitalniho audia v siti Radiohouse
2 4
1 .
0 . 1,15 mil.

2025 - pilot (5 tydnu) 2026 - jaro (5 tydnu) net reach (12 % pop. 12+)

“

»Pro znacku Velux slo o uspésny pilotni krok k novym formatim reklamy v ceském digitalnim prostredi.
— Petr Kral, CXU Director CEE, VELUX




02 - CISTE DIGITALNIi KAMPAN - VISA

Visa: Relevance znaéky jako partnera FIFA

v prostredi spojeném s fotbalovymi emocemi

% 23%

zasahu navic k celé online kampani.

100 %
(0] plnéni cile bez prodlouzeni kampané

impresi navic pfineslo pozadované navyseni frekvence o 32%.

(delivery)

»Kromé samotnych zasahovych metrik pomohlo digitdlni audio rozsirit pfitomnost znacky v klicovych momentech, kdy fanousci

aktivné konzumuji, sdileji a prozivaji fotbalovy obsah. Audio doplnilo digitalni komunikaci o dalsi kontaktni body a posililo
schopnost znacky oslovit publikum nap¥Fic riznymi situacemi béhem dne.”
— Publicis Groupe (client service)

Zdroj: Official Campaign Affidavit of Performance (RadiaCZ s.r.0.), 4. 5.—14. 6. 2026; model Stream-to-Person 0,80; data agentury.



03 - CISTE DIGITALNi 4, DSP (ADFORM / DV360) - CESKA SPORITELNA

Nase digitalni audio: spot dohrany do konce

Doposlouchanost spotu (%)

0 . / 98,6% 97.4%
90,3%
] 0 ’ 85,8%
80 -
doposlouchanost spotu u Radiohouse 60
(celad audio kampan (DSP mix) dosahla 86-90 %)
40
1/
,Digitdlni audio jsme v obou kampanich pouZili jako prostredi,
ve kterém jsou lidé nastaveni na poslech. U podcastu o bydleni
tak pres Radiohouse pfislo 287 tisic impresi k 112 tisicim 0 .
uzZivatelti, u Détskych ucti 220 tisic impresi k 91,6 tisice rodi¢i.” Bydleni Détské ucty

— WPP (programmatic oddéleni) Celd audio kampan (DSP mix) M Radiohouse

Zdroj: vyhodnoceni kampani Ceské spofitelny , Bydleni” a ,, Détské ucty”. Doposlouchanost = listen-through / completion rate.



04 - VEREJNE ZAKAZKY,- DIGITALNI A INFORMACENI AGENTURA

Porazili jsme globalni

platformy

Jedna z prvnich verejnych zakazek v Cisté digitalnim audiu

2 mil. lepsi cena (CPT)

vyssi kvalita (LTR)

Zdroj: Vlyzva k poddni nabidky & 4 — Nékup medidlniho prostoru pro projekt Skolici a vzdéldvaci platforma eGovernmentu (DNS), podklady Radiohouse.



05 - PROGRAMATIZACELLINEARNIHO VYSiLANi - TOYOTA

Prvni v CR, a jedni z prvnich v Evropé:
programatické cileni pfimo v FM/DAB

Afinita cilové skupiny 25-59 ABC podle sité

(1,0x = populace)
o 05 1 15 2 25 3
x Blanik - Sev. Morava

Blanik - Praha a SC

vazena afinita celé FM/DAB kampané - cilova skupina 25-59 ABC Hitradio City - Praha

Hitradio Orion - Sev. Morava

1 849 tis. 425 7,4 OTS Rock Radio - Praha

impresi spotu za 3 tydny fizena frekvence
Rock Radio - Sev. Morava

»Chtéli jsme si ovéfit, kam az Ize principy programatického nakupu v audiu posunout. Pilot s Radiohouse ukdzal, Ze nemusi byt
omezeny jen na digitdlni inventory, ale Ize je smysluplné vyuZit i v klasickém linedarnim vysildani. Do budoucna tak ddava smysl
obé cesty vhodné kombinovat podle potieb konkrétnich kampani.”

— Michal Velicka, Head of Product & Marketing, Toyota Central Europe — Czech

Zdroj: Toyota post-buy report (traffic Radiohouse, Radioprojekt / Fénix), 24. 8.~12. 9. 2026, Praha + Severni Morava. Cisté linedrni FM/DAB



SHRNUTI - BENEFITY DAGITALNIHO/ AUDIA

Digitalni audio:
vic-zasahu, jistota doruceni, meritelnost, cileni

100 % 97-99 %

zasahu nad FM/DAB doruceni objemu doposlouchanost spotu

Capping Programaticky VY ERCELGE

v DSP i v pfimém ndkupu

frekvence zasahu pod kontrolou i v terestrickém vysilani

Cileni Produkce 1,3 mil.

afinitni a brzo i MBID (DMP) stejna pro FM, DAB i digital posluchacu digitalné




DEKUJI ZA VASI POZORNOST
KarelFriml, Ph.D., COQ, | feditel agenturniho obchodu RADIOHOUSE

Zeptejte se nas

i

klientd v letosnich kampanich digitalniho audia
Od Iokélm’ch firem po mezinarodni znacky;, v primém prodeji i-pfes medialni-agentury..:

2eat; 2M Faber; ABF; Adam Sp(r; Agro Zamberk; Airtrend; Albert Ceska republika; Albixon; Ales Sigmund; Algon Plus - Auto; AII4HocI€ey; Allegro Retail; Alpik; AMAO Sétvice; AMAPE CZ; Andrea Pesakova; Annbell St:
ruchu Plzefiského kraje; Cepha; Cofidis; CPI East; Credit Alliance; Cuppka Platform; Czech €anoe Invest; Carodéjnicky Obcﬁhod; Ceska zemédélska univerzita v Praze; Ceskoslovenska obchodni banka; Ctvrteénici Sdruz
Vrariany; FAST CR; Ferby Fest; FerVolt - Elektro; Festival svétel servisni; FHU Mebles Design; Fielmann; Film Servis Plzef; Fischer Servis; Flagship Executive Search; Folklorni soubor Pise¢an; Food Code Cacao; Framart
Store; Klimaten; Koenig Shopping; KolaDokola; Kominictvi Havlicky; Kovarna VIVA; LAMA Energy; Lavatronic; Legi.One CZ; Lenner Motors; Lenzing Biocel Paskov; Leo Expréss; Lesy mésta Brna; Liberecky kraj; Liudmy
Mountfield; MW Motors; Navo Design; Nevajgluj; Nina P.P.; NN Zivotni poji§tovna; Nopresto; Number One Group; O Automobil Import; OKIM; Okresni‘stavebni bytové druzstvo; Ondiej Sobisek; Optika Hadam&ikovz
obchodnich center; Projekt Nisa; PSCtherm; Reko Home; Rekuper Sychrov; Remaq; Rex Concepts PLK Czech; Ritschny kovosrot; RoadCycling Events; Rockovani Mikulcice; Rossmann; RSF Elektronik; RTD Truck Servis;
Machalek; Top Centrum CZ; Toyoda Gosei Czech; Toyota Central Europe; TT-Complex; Unikom; UBC; Uni Hobby; Unikont Group; Univerzita Tomase Bati; Untraco; Ustecky kraj; V Suchu Company; Vaillant Group Cze:




