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Vykon audia v digitalnim prostredi:
od dat k vysiedkum.

Ing. Petr Uchytil, MBA



Transformer ChatGPT GPT-4- Al agenti

6O O ¥v (©

Facebook YouTube Twitter Instagram Netflix

SOCIALNI
SITE & VOD

Google Dot-com AdWords

1998 2000

TRI VLNY, KAZDA RYCHLEJSI

Al ZLOM

1
|
I
I
1
1
1
]

il
RADIOHOUSE



MASOVY ZASAH TRADICNICH MEDII SE ROZPADA
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Podil na sledovani TV v USA (%)

v USA (mld‘ USD) Linearni TV (broadcast + kabel)
=~ Streaming / VOD
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Zdroj: Newspaper Association of America / Statista

2021 2022 2023 2024 2025

Zdroj: Nielsen, The Gauge, prosinec 2025
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WEB SE HROUTI
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Zdroj: Pew Research Center, 2025

Podil vyhledavani bez kliknuti (Zero-click searches)

50 %

£0

Optimalizace pro vyhledavace (SEQ) je
nahrazovana optimalizaci pro Al odpovidace

Answer Engine Optimization (AEO)

* zdrojové panely se mezi ro

UV /o

68 %

Zdroj: SparkToro / Rand Fishkin, 2026

Datos / Similarweb)

Web prestava byt distribuénim kanalem, traffic se presouva do aplikaci a platforem




POLOVINA INTERNETU UZ NEJSOU LIDE -
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Clovék vs. Bot
[ Elovék I Bot
| Vidi / 'spotfebuje' reklamu _ v
| Klikne v v
® | 1 |
i Koupi ‘ v
Zapamatuje si znacku v ,
Stane se zdkaznikem v
Bot vyrobi zobrazeni i proklik — ale nikdy nenakoupi.
Platite a optimalizujete na publikum, které nemuzZe konvertovat.
L J

v =)

ity
RADIOHOUSE




SEDIME NA STEJNE ZIDLI JAKO VY

—

N[ _ » - A - r - N
DO 2010 ~ 2010-2017 [ 2017-2022 (oD 2023 )
ETER, PLAKAT, EVENT ZLATY VEK PAST ALGORITMU INFLACE TRAFFICU,
* Tisk, billboard, kino SOCIALNICH SITI * Organicky dosah pod 2 % (2016) TRANSFORMACE
(klasicky mediamix) * Komunitu budujeme na - ~1% dnes * 53 % webu tvori boti
* On-air promotion, web cizi platformé * Z dosahu placeny — pay-to-play * Al obsah zaplavuje internet
* Pfimy vztah s posluchatem — * Organicky dosah ~16 % (2012) * Algoritmus rozhoduje, ¢ Z kanalu mizi ¢lovék
bez prostrednika Sl koho oslovime * Autenticita = nové vzacné zbozi
o Akce, party, koncerty, * Moderatori = influenceri * Vic siti = vétsi naroky na obsah » Creator economy =
street-call * Lajky a sdileni = nova ména * Zikladem se stava video moderator musi byt tviirce
* Predvidatelné naklady * Dosah rostl skoro zdarma * Rozpoéty rostou, efektivita klesa * Walled garden = obrana
i vysledek pred algoritmem
Vi :
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Med alni trh se mem ale radio...
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84 % 52 %
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Seji?

Z5%%: REUTERS
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_AUDIO JE STABILNI KATEGORII ATTENTION ECONOMY

Tisk $d  Klesastrms

- T =)

Linearni TV | Kles

\ | | . -

- 75%

poslechu radia v UK
je digitalni (DAB + stream)

. J

" 29.8 %

streamového poslechu

Socialni sité / UGC 1‘ roste, ale degraduje |,

" | L

radia v UK
VOD T roste, fragmentace s /
-~ N
‘ ‘ 23 mil
mii.
poslechovost DAB+
v Némecku
. -

Zdroje: RAJAR Q4 2025, Audio Trends 2025, WPP Media
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NEJLEVNEJSI POZORNOST NA TRHU

28 % ' Cena za skutec¢nou pozornost (aCPM)
spotrebovaného €asu
Display ‘ $9,70
--------- pramér trhu $4,30 -----—-----T
5 % Podcast J $2,80 E
trzeb trhu :
- Racio |1 $0,40 !
fio st , — : ,

strukturalné podcenéné

Dentsu x Lumen 2023 - McKinsey 2025
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'~ REALNI LIDE NE BOTI -

Cesta imprese u online display

NO SKIP g —

Step Loss Remaining

Spot musi zaznit —

zvuk nejde proscrollovat Imprese zobrazena 100 %
>

— Ad-blocking ~63 %

.
N 0 B LOC K — Non-viewable ~48 %

Na audio neexistuje

ad-blocker ) — MFA weby s ~43 %
N — Banner blindness ~6 %
poti{ivt) % |
Slysi ho pritomny &lovek, b
. ne automat ) Uaudia: spot zazni cely, realnému &lovéku =100 %

IAS 2024, Lumen Research, GWI 2026, Surfshark 2025
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HUMAN PREMIUM -

—
| Q | Vase reklama bézi u obsahu,
~ za ktery se nemusite stydét
; Na rozdil od algoritmu digitalu — obsah fidime
O J.
N
- o 0 0
b 68 % 24,5 % 90 %
ztrati dGvéru ke znacce programatického spendu chce obsah od reélnych lidi
. u nevhodného obsahu je vyhozeno algoritmem
JAB 2024 - ANA 2024 - iHeart 2025 e




JAK AUDIO FUNGUJE: ZAUJETI SE PRENASI NA REKLAMU

AUDIO

REKLAMA * / )
C(é |||'”“|‘//10
OBSAH 2 = REKLAMA OBSAH REKLAMA
93%  +19% |
zaujeti se brand breakthrough

\_  prenese do reklamy vs. ostatni média

@ Nezavisla opora: audio +56 % attentive sekund (Dentsu x Lumen 2023)

Spotify x Neuro-Insight, Sonic Science Vol 1 (2021-22)
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* 6TYRI OVERENE PRINCIPY UGINNE AUDIO REKLAMY

‘ -\ | ey
- () (©) = O=2
1.BRANDBRZY || 2. SONIC || 3.JEDNO || 4. EMOCE
IDENTITA || SDELEN

G o, S e Pib&h, intimita -
el SIS IEhe ion 24-43 % silnéjsSi pamét,
2 s vyrazné brandovani jen o oA
zveda awareness || Zdvoinasobuje ecal g ety
narcist brand trustu | | jednosdélového delsi efekt
spotu
\ "™ " LW JAS 3

System1 x Radiocentre , Listen Up!“ 2023 - Kantar Millward Brown

Tohle nejsou nase dojmy — je to zmérené na tisicich spotu.
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AUDIO JE NEJZISKOVEJSI MEDIUM NA TRHU

PLNY-TERM ROI

Digitalni audio 27 £5,20
Broadcast radio )‘sﬁ £5,00

PPC £3,20 |
Social | £2,40
Display ' £1,60

’\]l mnr‘:—a n'lulml‘:lv rA 11
ai=medl Cr &,

KRATKODOBE ROI

o R # 2.0
Broadcast _ ;’iﬁ £2,30

Social £’i,50

Display ‘ £1,20

pramér £1,87

a Pl

aspon 0 30 % niz nez audio

High Gain Audio (WPP x Radiocentre) 2025 -+ Profit Ability 2 (Thinkbox/Ebiquity, 141 znacek)

audio +32 %
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Digitalni audio v/
s radiem

® Rozsifi zasah o streamové
a sluchatkové publikum

® Zdvojnasobi efekt radia —
ne duplicita, ale rozsireni

¢ Nejziskovéjsi médium na trhu
(ROI +30 % nad online)

® 93 % zaujeti se prenese

N

primo na vasi znacku

* CHYBEJICI DiL — AT MATE RADIO, NEBO NE

G

Digitalni audio =
bez radia

e Vstup do audia bez nutnosti
radiového rozpoétu —
zacinate hned

® Presné cileni jako u online
(geo, demo, zarizeni) —
ale bez bot

® Programaticky nakup —
kupujete stejné jako display
nebo social

N

J

Sources: Edison Share of Ear Q3 2025 -

.. ® Soupefi s vasim preplacenym

.

online — ne s radiem

J

High Gain Audio (WPP x Radiocentre) 2025
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25 % ROZPOCTU DO AUDIA =+9 % ROI CELE KAMPANE

25%—>+9%ROI

Beze zmeény utraty

Penize z online reklamy
(vyhledavani, bannery, socialni sité)
Split: ~2/3 broadcast : 1/3 digital

——

L )

radio +16 % denni web sessions

1 -92%

skutecny dopad audia

il“.l‘ l..l

/J{ 43 % primého trafficu jde za radiem

2 x efektivnéji nez ostatni demand-gen

y iy y
|I
High Gain Audio (WPP x Radiocentre) 2025 - Radiocentre x Colourtext, Performance Multiplier 02/2026 RAD'°“°USE




STEJNY ROZPOCET - 9% VYSSI NAVRATNOST

0 : }
PRED | +9 % ROI celé kampan
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Online ""f‘.. .. 8% z preplaceného Online :
online
73 % 65 %

PR Digi audio8%

Rédio 17 % [beseznény
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Zdroj: High Gain Audio (WPP x Radiocentre) 2025 - rozloZeni ilustrativni



